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REGIONAL & LOKAL NIVA:
RISKER MED
"NATIONELLA METODEN?”

* Ej korrekt statistik
— Matchar ej definition
— Felklassificering
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= Bakatblickande R o
— Mater nulige i stéllet for potentialen

= Inatblickande
— Mater sig sjalv utan benchmarking

— Hur paverkar globala forandringar?

e Nar konsulten farit hem...

QNE

REGIONAL UTVECKLING
QNB-metoden

* Flera perspektiv (tilgange) men samma kraftkalla
— Solsystemsmodellen

Malet ar resurseffektiv satsning (max. ROI)

Framatblickande
— Fokus pa potential i stillet for nulage
— Indikatorer for mata framat

Lokal férankring
— Sprida kunskap
— Bygga natverk

Globalt sammanhang
— Omvarldsanalys
— Jamforelser med "konkurrenter”

Korrekt och tydlig bild
— Undvika felaktiga tolkningar av statistik

ONB.sc




SOLSYSTEMSMODELLEN

Indikatorer for
varje varde

QNB.se

1) PROJEKTOPBYGNING

FOKUS PA
KULTUR- OG OPLEVELSER

HVORDAN: Hur gér man och var
borjar man?

Svaret beror av HVORFOR, det
vill saga malet med satsningen
samt forutsattningarna




1) PROJEKTOPBYGNING

NORDJYLLAND:
TRE TILGANGE

1. Regional dynamo

- Aven manga sma

< “Always something going on”
2. Erhverv

e Generera foretag, employment,
skatt, export

3. Kreativ alliance
e Kreativ miljoé 6éver huvud taget
e "The Creative Class”

CNB.sc

2) STRATEGISKE ANALYSE

METOD KARTLAGGNING

Sprida
information +

skapa natverk
Definition/ Data-
avgransning inhamtning

Kartlaggning

ONB.sc




2) STRATEGISKE ANALYSE

KARTLAGGNING: VAD?

e Jamforbarhet

= Aven kartlaggning av
forutsattningar, f.eks. ”den
kreativa grunden”

e | forhallande till mal

CNB.sc

2) STRATEGISKE ANALYSE

KARTLAGGNING: VAD?

1) Status pa omradet
= Omradets karakteristika i forhold til det gvrige Danmark og internationalt set
- Kreative alliancer p& omradet
= Image og identitet p4 omradet
= Forholdet til medierne
= Forholdet til forsknings - og uddannelsesinstitutioner

2) Udviklingspotentiale
= Omradets kreative potentiale, talentmasse og kompetencer
= Tilgaengelighed til svelokaler, atelierer, inkubatormiljger mv.
= Pladser for eksponering (butikker, scener, gallerier etc.)
= Uddannelsesmuligheder
= Aktiviteter for barn og ungdom
« Entreprengrship og ildsjeele
= Trends

3) Forudsesetninger og behov

= Mulighed for support (.nansielt eller radgivningsmeessigt)
— | Danmark og/eller EU (.nansielt bidrag)
— Institutioner (nationale, regionale; uddannelser, kulturinstitutioner)
— Adgang til kapital (banker, venture capital)

= Naturlige foruds eetninger/fortrin i forhold til andre regioner
— Naturlige fyrtarne (Skagen, den nordjyske natur mv.)

= Kulturarv/tradition

QNP




1) PROJEKTOPBYGNING

THE CREATIVE A
FOUNDATION VY

eKreativ grund (creative class)
eKultur som infrastruktur

KARTLAGGNING: VAD?

NORDJYLLAND:
ANALYSESKABLON
Sales Enables | mage  |dentist  Tillokker i Iiﬂ).llﬁlql.:'ll:::‘;‘-:; - rmm.:mm.ﬂﬂ
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2) STRATEGISKE ANALYSE

KARTLAGGNING: HUR?

Datainhamtning
— Standardkoder
— Kvantitativt och kvalitativt

Kombinera med att bygga natverk och
sprida information

Forstaelse lokalt
Koppling till framtiden (indikatorer)

CNB.sc

GROWTH/SIZE MATRIX

Denmark

GROWTH/SIZE MATRIX
Denmark

Y-axis: Size of sector relative to all sectors
X-axis: Growth (CAGR) in revenues 1999-2002
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GROWTH/SIZE MATRIX

Denmark

Relative size
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40

GROWTHY/SIZE MATRIX
Denmark
Y-axis: Size of sector relative to all

sectors

X-axis: Growth (CAGR) in revenues 1999-2002
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GROWTH/SHARE MATRIX

Region Nordjylland

Y-axis: Market share of sector (revenues) in region compared to Denmark

GROWTH/SHARE MATRIX
Region Nordjylland

X-axis: Growth (CAGR) in revenues 1999-2002

Bubble size: Size of sector (employees) relative to all sectors

Market share

8% -
FARLIG STABIL NATIONELL
TREND JATTE LEDARE
(-]
TS ® ‘0 OUTSIDER-
POTENTIAL
STARTPUNKT LITEN
. POTENTIAL
() °
? °
os

-20%

20%

Growth per year 40%

QNE




GROWTH/SHARE MATRIX
Region Nordjylland

Musik
19,3% - market share of total in DK
18,5% - growth per year
0,2% - contribution to employment of
the CI in the region

GROWTH/SHARE MATRIX
Region Nordjylland
Y-axis: Market share of sector (revenues) in region compared to Denmark,
X-axis: Growth (CAGR) in revenues 1999-2002
Bubble size: Size of sector (employees) relative to all sectors
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OMVARLDSANALYS

e En del av forutsattningarna

(konkurrenssituationen)

e Finansiella prognoser

e Lardomar och inspiration

QNP




3) PROJEKTSKABELON

VAL AV STRATEGI

e Resultat av analyse:
— Tre tilgange
— Solsystemmodellen
— Forutsattningar

Status nu
Udviklingspotentiale

Naturlige forudseetninger/fortrin i forhold til andre regioner
Kulturarv/tradition

Forholdet til forsknings- og uddannelsesinstitutioner
Talentmasse

Support av olika slag

QNE
3) PROJEKTSKABELON
Analys ger Strategi Effekter utifran
mal och utifran mal mal och vision
vision och vision
Utifran forutsattningar Uppfoljningssystem och
indikatorer for att bedéma
hur val systemet fungerar —
framatblickande saval som
bakatblickande.
QNE
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3) PROJEKTSKABELON

TOOLS FOR ANALYZING

Wi em
tion/ bra pa?
avgrans-
Vi bli bra
Data- pé?
Vad &
Infor- andra
mation/ bra pé” IIIII Stod kreativ grund
natverk )
Vad vill
%2
| >
I—J VavaY
\ oL /
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3) PROJEKTSKABELON

EVALUATION+IMPACTS

"What gets measured gets done”

e Framatblickande

— Utvéardera riktning, inte enbart i
efterhand

ONB.sc
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