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Was nicht kontrovers ist,

ist nicht der Rede wert.
(Zitat: Ralf Dahrendorf)

Fundstelle: Soziokulturszene
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Bruttowertschopfung Kultur-/Kreativwirtschaft

Beitrag der Kulturwirtschaft und Creative Industries zur
Bruttowertschopfung im Branchenvergleich in Deutschland 2004

Bruttowertschopfung in Mrd. €
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*ohne offentlichen Kulturbetrieb (= 6 Mrd. EUR)
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" B

Die Position der Kultur- u. Kreativwirtschaft
Branchenvergleich in der Brandenburger Wirtschaft 2005
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Anzahl Unternenmen/Anzahl Arbeitsplatze
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"
Welche Beschaftigungspotenziale

eroffnet die Kulturwirtschaft fur das Land
Brandenburg?

m Beschéaftigungspotenzial?
m Beschaftigungszuwachs in der Kulturwirtschaft ?
m Bedingungen/ Situation der Beschaftigten?

m Empfehlungen flr die Landesregierung?
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Kultur-/Kreativwirtschaft in Brandenburg

Branden- | Bundes-

Eckdaten 2005 burg gebict
Selbstandige |ca. 3.600 | Anteil an Gesamtwirtschaft 4,3% 6,9%
und Unter- Zuwachs gegeniiber 2004 7,5% 4,4%
nehmen
Umsatz ca. 730 Anteil an Gesamtwirtschaft 1,3% 2, 7%
in Mio. € Zuwachs gegeniiber 2004 8,2% 3,7%
Erwerbs- ca.16.700 | Anteil an Gesamtwirtschaft 2,1% 3,2%
tatige Zuwachs gegeniiber 2004 3,3% stagn.
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Beschaftigungspotenzial
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"

Rund 27.900 Erwerbstatige insgesamt im
Kultur-/Kreativsektor in Brandenburg 2005

Kreatiwvirtschaft
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" A
Branchenstruktur der 3.566 Unternehmen der
Kultur- u. Kreativwirtschaft Brandenburg

Anzahl der steuerpflichtigen Unternehmen, 2005

Darstellende Kinste, etc.
(777)
21%

Software/Games (504) 14%

Werbebdiros (319)
9%

Museumsshops, etc. (20) 1%

Rundfunkwirtschaft (24) 1%

Verlagsgewerbe (108) 3%
Architekturbiros (601) 16%

Filmwirtschaft (202) 6%

Journalistenbiros, etc. (271)
8%

Handel mit Bichern, etc. Designburos (464) 13%
(276)
8%

05.10.2007 Abschluss der INNOPUNKT-Kampagne ,Allianzen zwischen Kultur und Wirtschaft fordern Wachstum und Beschaftigung”
Schinkelhalle, Potsdam, Schiffbauergasse Folie 9



"
Die Struktur der Beschaftigung in der Kultur- u.
Kreativwirtschaft

13.100 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte, 2005

Buchhandel Werbung

; 204 Software
Design etc. 5% ° Games
6% 17%

-Museums
0

shops 9% -Verlags

gewerbe
14%
Architektur
10%
. Darstell
Rundfunk .Kiinste, etc

i 0
11% Eilmwirtschaft Journalisten  12%

11% 2%
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Beschaftigungszuwachs
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" J
Entwicklung der Kultur- u. Kreativwirtschaft
Brandenburg im Vergleich der ostdeutschen

in %
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Die Trends

Entwicklung der Kultur- und Kreativwirtschaft im Vergleich zur
Brandenburger Gesamtwirtschaft 2000-2005

Beschaftigung (sozialv.B.) Unternehmen

s

™ e

¥< /?

mml Creative Industries mml Gesamtwirtschaft el Creative Industries el Gesamtwirtschaft

Veranderung gegentber 2000 in % (Basis 2000 = 100%)

05.10.2007 Abschluss der INNOPUNKT-Kampagne ,Allianzen zwischen Kultur und Wirtschaft fordern Wachstum und Beschaftigung”
Schinkelhalle, Potsdam, Schiffbauergasse Folie 13



Personal im Kulturbereich der

Gemeinden/GV 2005

Veranderung
zum Vorjahr

Anteil Kultur-
personal am
gesamten offt. D.

NW 11.982 1% 4.8
BW I 6.635 3% 3,9
NI 3.055 -3% 3,2
SN 2.857 -13% 4,5
HE EZ.SSZ -4% 3,1
ST [N 2.534 8% 5,4
RP 2.251 1% 4,5
BB 1.614 -8% 4,4
™ E.458 -22% 4,8
MV 1.425 -9% 5,7
SH 1.421 -7% 4,3
SL E353 -5% 3,1
Flachenlander insgesamt -6% 4,2
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Situation der Beschaftigten

mBeschaftigte = Erwerbstéatige

Selbstandige /
= Freiberufler/innen (Blro, Atelier) o
= Unternehmer/innen (Gewerbe)

Abhangig Beschaftigte in der Wirtschaft -
= Sozialversicherungspflichtige B.)

Abhangig Beschaftigte im Offtl. Dienst
= Angestellte, Arbeiter, Beamte \

Minijobber P 4
= Geringflgig Beschaftigte
» Geringflgig Tatige (Freie MA, Werkvertrag, etc.)
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|
zuwacﬂsraten von Freiberuflerburos

Abbau von abhangigen Arbeitsplatzen

m Zuwachsraten von 8 bis 19%
Designerbulros
GamesbUros
Kunstler/Journalistenbiros

m Abbau von abhangig Beschaftigten
Ausnahme Games
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" J
Perspektiven
m Experimente, Fragmentarisches, Schrages

m Qualitatsentwicklung der Produktion und
Dienstleistungen fordern

m Kristallisationsstrukturen fur die Nachfrage der
Brandenburger Kulturwirtschaft entwickeln
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Was nicht kontrovers ist,

ist nicht der Rede wert.
(Zitat: Ralf Dahrendorf)

Michael SGndermann
AG Kulturwirtschaft Brandenburg
Email: brandenburg@kulturwirtschaft.de
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