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Was nicht kontrovers ist,
ist nicht der Rede wert.

(Zitat: Ralf Dahrendorf)

Fundstelle: Soziokulturszene
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Bruttowertschöpfung Kultur-/Kreativwirtschaft
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Die Position der Kultur- u. Kreativwirtschaft
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Welche Beschäftigungspotenziale
eröffnet die Kulturwirtschaft für das Land
Brandenburg?

 Beschäftigungspotenzial?

 Beschäftigungszuwachs in der Kulturwirtschaft ?

 Bedingungen/ Situation der Beschäftigten?

 Empfehlungen für die Landesregierung?
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Kultur-/Kreativwirtschaft in Brandenburg
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Beschäftigungspotenzial
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Rund 27.900 Erwerbstätige insgesamt im
Kultur-/Kreativsektor in Brandenburg 2005

*Schätzung;
**Vollzeitäquivalent z.T.
Überschneidung mit
Beschäftigte im
Theaterbetrieb etc.

Selbständige in der
Kreativwirtschaft

(3.566) 13%

Sozialver-
sicherungspflichtig
Beschäftigte in der
Kreativwirtschaft

(11.325) 41%

Minijobber in der
Kreativwirtschaft*

(9.600) 34%

Personal im
öffentlichen Dienst**

(1.614) 6%
Beschäftigte in Theater,

Bibliotheken, Museen
(1.800) 6%

(13.125) 47%
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Branchenstruktur der 3.566 Unternehmen der
Kultur- u. Kreativwirtschaft Brandenburg

Anzahl der steuerpflichtigen Unternehmen, 2005

Rundfunkwirtschaft (24) 1%

Museumsshops, etc. (20) 1%

Verlagsgewerbe (108) 3%

Filmwirtschaft (202) 6%

Journalistenbüros, etc. (271)
8%

Werbebüros (319)
9%

Software/Games (504) 14%

Handel mit Büchern, etc.
(276)

8%

Architekturbüros (601) 16%

Darstellende Künste, etc.
(777)
21%

Designbüros (464) 13%
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Journalisten
2%

Rundfunk
11%

Architektur
10%
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11%

Werbung
2%

Design
6%

Buchhandel
etc. 5%

-Museums
shops 9%

. Darstell
.Künste, etc

12%

-Verlags
gewerbe

14%

Software
Games
17%

Die Struktur der Beschäftigung in der Kultur- u.
Kreativwirtschaft
13.100 sozialversicherungspflichtig Beschäftigte, 2005
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Beschäftigungszuwachs
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Entwicklung der Kultur- u. Kreativwirtschaft
Brandenburg im Vergleich der ostdeutschen
Länder, 2003-2005
Veränderung der steuerpflichtigen Unternehmen in % zum Vorjahr, 2003 - 2005
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Die Trends
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Situation der Beschäftigten

 Selbständige
Freiberufler/innen (Büro, Atelier)
Unternehmer/innen (Gewerbe)

 Abhängig Beschäftigte in der Wirtschaft
Sozialversicherungspflichtige B.)

 Abhängig Beschäftigte im öfftl. Dienst
Angestellte, Arbeiter, Beamte

 Minijobber
Geringfügig Beschäftigte
Geringfügig Tätige (Freie MA, Werkvertrag, etc.)

Beschäftigte = Erwerbstätige
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Zuwachsraten von Freiberuflerbüros
Abbau von abhängigen Arbeitsplätzen

Zuwachsraten von 8 bis 19%
Designerbüros
Gamesbüros
Künstler/Journalistenbüros

Abbau von abhängig Beschäftigten
Ausnahme Games
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Perspektiven

 Experimente, Fragmentarisches, Schräges

Qualitätsentwicklung der Produktion und
Dienstleistungen fördern

 Kristallisationsstrukturen für die Nachfrage der
Brandenburger Kulturwirtschaft entwickeln
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Was nicht kontrovers ist,
ist nicht der Rede wert.

(Zitat: Ralf Dahrendorf)

Michael Söndermann
AG Kulturwirtschaft Brandenburg
Email: brandenburg@kulturwirtschaft.de


