““ll!‘“,

Bvra g,

UL VB ORTLEGNING

-E

CULTURAL MAPPING

Henrik Haubro © Horisont-amba




KRULTURKORTL/AEGNING

Kulturkortlaegning er en oversigt
over et steds ressourcer. Denne
skal gennemfgres far der kan
fastleegges en kulturstrategi.

Kortleegningen kan bedst ggres
ved at bruge bade kvantitative og
kvalitative metoder.

Eksempler pa modeller

O SWOT analyse
Til analyse af styrker og svagheder, muligheder og trusler for et
kulturelt livsrum” i en specifik kontekst

O Veerdikeede analyse
Til analyse af styrker og svagheder pa alle trin i produktions-
processen fra idé til forbrug — set bade fra ”producent-" og fra
"forbrugerperspektiv”

O Veerdi-cirkulation analyse
Til analyse af det overordnede veerdisystem, som omgiver et
kulturelt livsrum” i en specifik kontekst

O Kulturel identitet analyse
Til afklaring af konkret systemisk sammenhaeng mellem synlig
rammer/omgivelser og det overordnede veaerdisystem

En model er altid en forenkling af virkeligheden. Derfor er det vigtigt, at modellen repraesenterer helheden

harisant-amba.dk
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KREATIVE BYER

Creative Cities

KULTUR-
PLANLAGNING

Cultural Planning

KULTURPOLITISK
PLANLAGNING
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Sektorbaseret
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Snaever, humanistisk
kulturdefinition
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Urban Value Production Matrix

1. Begyndelse
Far-produktion
Indgaende logistik

2. Produktion
Skabende
Operationer

3. Cirkulering
Udgéende
logistik

4. Levering
Markedsfaring
Salg

5. Publikum
Forbrug
Efter-salg service

1. GKONOMI % Livskvalitet som < Kompetencer < god distribution og | <« Til-disken < Sunde,
arbejdskraft/ « Omstillingsevne adgangslinjer markedsfaring velhavende, kloge
tiltreekning af « fysisk og virtuel +« Forhandlingsmix borgere som
virksomheder kapacitet og mangf0|d|ghed forbrugere

2. SOCIAL < Uddannet og % Livskvalitet < Sociale netvaerk < Fortolkning, < Mangfoldighed i
kompetent % Sammenhaeng i < Blgd infrastruktur forstaelse (skabe forbrug
arbejdsstyrke samfundet mening), + Forbruger-

adgangsveje opmaerksomhed

3. KULTUR < Interaktionsmiljg < Blad infrastruktur < Kreativ infra- < Kulturinstitutioner < Symbol gkonomi
+ Borgerdeltagelse « Kreativ infra- struktur 0g —rum « Forstdelse af
< Kreativ infra- struktur < Udvekslings- < Kommunikations- mangfoldighed i
struktur + Kapacitets- vitalitet og -dynamik platforme smag og livsstile

opbygning

4. INFRA- < "Blandet brug” < Umiddelbar < Kanaler til < Fysiske plan/zone < Overskridelse af

STRUKTUR udvikling neerhed udveksling temaer basislinje og
« "Tilpasningsbrug” | < Adgang « Rum for + Adgangsveje udvekslingsmulig-
udvikling + Kanaler til transaktioner heder
< Transport udveksling
planlaegning

5. MILJ@ < Attraktionsveerdi < Balance/ligeveegt < Holdbare < Byen som scene < Beeredygtigt

% Livsstilmiljg

< Beeredygtighed

udvekslings-
relationer og -
transaktioner

< Animation
< Det offentlige rum

forbrug

Fra Colin Mercer, 2006
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Benchmarking proces

Styrker

Svagheder

Procesbenchmarking

edirekte fokus pa
virksomhedens vigtigste
processer eller specifikke
problemer

einvolvering af medarbejderne
eviden om hvor den daglige
praksis kan forbedres

eer ressourcekreevende

etager lang tid at gennemfare
esveert at finde partner, man
kan sammenligne sig med (ofte
I anden branche)

Databenchmarking

esammenligning og placering i
forhold til konkurrenter og
potentielle konkurrenter
erelativ kort tid at gennemfare
eikke sa ressourcekraevende
einspiration og peger pa
problemer

erisiko for manglende
engagement, fordi
medarbejderne er begraenset
involveret

egiver ikke billede af
lgsningsmuligheder

erisiko for manglende relevans

gennemfarer)

i malepunkter (tredje part

i omart male o e




Valg af benchmarkingtype og partner pa baggrund
af formal og ressourcesituation

Udveelgelse af benchmarkingpunkter

Valg af skala

Benchmarking

Leering i benchmarking
"Best
practice”
database

Benchaction




Benchmarking proces

Trin

Indhold

Kommentar

Valg af benchmarkingtype og
partner

eDatabenchmarking
eresundsregionen begyndende med Region
Sjeelland

- Der benchmarkes for kommuner som enhed
samt for regioner

Udvelgelse af
benchmarkingpunkter

eAntallet af kreative virksomheder

eFordeling af virksomheder efter starrelse (=antal
medarbejdere)

eAntal overlevende virksomheder over 3-5 arig
periode

eUddannelsesniveau

- Der anvendes Nace koder som grundlag for
udvelgelse af virksomhederne ift. den
udarbejdede nggle for kulturdomaner

- Kilde: Danmarks Statistik/subsidigrt Statiska
Centralbyran

oVirksomhedernes egen oplevelse af position i
veerdikaeden

eVirksomhedernes bedgmmelse af stedets
attraktivitet

eVirksomhedernes besvarelse af uddannelse,
netveerk og omsetning

- Der anvendes Nace koder som grundlag for
udveelgelse af virksomhederne, som anmodes
om at udfylde webbaseret spgrgeskema

- Der indgar bade virksomheder, foreninger og
organisationer

Valg af skala

eKvantitativ: antal

- For stedets attraktivitet er udarbejdet en
rangfordelingsskala

Benchmarking

ofor 2005/2006
ehensigten vil vere, at det gares arligt i
marts/april

- Den statiske del vil inkludere varktgj, som
kommune eller region kan benytte til at den
arlige benchmarking

- Der kan laves yderligere 1-2 specifikke
benchmarking punkter i forhold til
spgrgeskemaet

Leering i benchmarking

ebillede af de kreative virksomheder som
inspiration til kvalitative analyser,
procesbenchmarking og planstrategier

- Klarggre billedet af de kreative virksomheder

Benchaction

eKomminikationsverktgj i kommune og region
eHandleplansdiskussion i forhold til eksisterende
strategier (rammevilkar)

- Praesentationsbilleder

X



Virksomhedsstgrrelser fordelt pa kreative domaener

Region Hovedstaden

1 2 3 4 5 6 7 8 9
Visuel Perfor- Events Kulturarv Turisme Arkitektur Medier Livslang Idreet
kusnt mance Byudvikli leering

ng
IALT
ar | 6082 361 | 1032 78 | 3461 | 1237 873 | 1695 533 | 15352
m m2 03 o4 m5 o6 m7 08 mo
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8 3,47%
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5,69% 1
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5 2
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Virksomhedsstgrrelser fordelt pé kreative domaener

Region Hovedstaden
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Virksomhedsstgrrelser - kreative domaaner

Total Region Hovedstaden

21l 4 5til 9

10 til 49
Andet 15%
21%

50 -
6%

44%

44%




Antal virksomheder fordelt pa kreative domaener

Hillergd

706 | 100.0% Antal virksomheder
0 50 100 150 200 250 300
Visuel kunst ‘ ] 78
Scenekunst @3
Events [ 13
Kulturarv @3
Turisme ————— ] 63
Medier 7:| 33
Arkitektur 18
Livslang ——"29 55
Idraet, friluft 124
Sundhedog : 1290
. Andet : ] 206
Idraet, friluft
5% - .
Visuel kunst el i 78
Livslang leering 30% Scenekunst 3
200/0 Events 13
Kulturarv 3
A k kt Turisme 63
rkitektur -
o Scenekunst Medier 33
3 /0 1% Arkitektur 8
Medier Livslang leering 55
12% Events Idreet, friluft 14
0,
Turisme 5% 100% 270
23% Kulturarv




Antal virksomheder fordelt p& kreative domeaener

Hillerad

O Hillergd B Hovedstaden




Virksomhedsstgrrelser - kreative domeaener

Hillergd
0-1 2-4 5-9 10-49 >50
Hillergd 37% 21% 15% 18% 90%%
Hovedstaden A44%, 24%, 11% 15% 5%
50% -
45% 44%
a0% |\
37%
35% AN
250/0 — Hillered
’ ‘gf://: — Hovedstaden
I
15% 5% 5%
10% % \\ 9%
5% 6%
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KORTLAIGNING

AF KREATIVE \:'lll]iilﬂlﬂl*‘lll? R
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Kom ind under huden pa den kreative aktivitet i hommunen

Rortlaegnings

Fm"lﬁbsanaly'se« oVve
» Antal nystartede 1veer]
Data input baseres pa Danmarks ﬁmﬁsﬁfi

Materialet leveres som rapport sath@ 3
der kan bruges direkte til arbejdet med a

strategier og —planer for kommunen.
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KORTLAGNING

AF KREATIVE \mll(;il)l_lllll)li R

Kom ind under huden pa den kreative aktivitet i kommunen

Tillegspakke: kortlaeg virksomheder og foreninger

I samarbejde med Interreg IITA projektet: »Rulturel identitet, kulturkortlegning og plan-
leegning 1 Oresundsregionen« (www.kulturplan-oresund.dk) er udviklet et webbaseret spor-
geskema, der giver mulighed for at tegne et aktuelt billede af de kreative aktorer 1 kommu-

nen: virksomheder og foreninger.

I tilknytning til spergeskemaet vil der vare mulighed for at belyse 1-2 temaer ud over kom-
munens kreative virksomheds— og foreningsprofil. Det kan f.eks. handle om stedets attraktion
(dvs. hvad og hvorfor man velger et givet sted). Eller uddannelses— og kompetenceprofiler for de

Lireative alitorer.

Spoergeskemaundersogelsen gennemfores ved henvendelse til de enkelte kreative aktorer via
email efter neermere aftale med kommunen.



Organisering af projektet

Kommune(r)

Region
Sjeelland

Styregruppe

Projektkonsortium
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Grundpakke




@konomi

Opgave Budget i kr. Note
Grundpakke 50.000 | Per kommune
Inkl. temadag
Tilleegspakke 100.000 | Per kommune
Inkl. temadag

150.000 | Per kommune
For 17 kommuner 2.550.000
+ regionsdata
Ved samlet pakke - 510.000 | 20% rabat
2.040.000 | + moms
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